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Logotypes

Jaccompagne entreprises, institutions et indépendants
dans la creation de logotypes sur mesure, penses pour
refléter leur identité et leurs valeurs.

Parmi mes réalisations : Poulaillon, CC Immobilier,
événements de la Ville de Florange, divers artisans,
artistes et entreprises dans le cadre de projets bénévoles.

Chaque logo est concu avec rigueur, clarté et sens.

La sighature —
de votre marque

[ Al
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Ouvrer vas hanizans !
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IMAGINE FLORANGE

PARTICIPEZ AU FUTUR DE VOTRE VILLE !

60! ANNIVERSAIRE
DEL'IMMIGRATION
CAPVERDIENNE !

RAPPELS & CONSEILS
DELAGAGEET |
ENTRETIENS  (\

Actude
La Ville de Florange

Par jel les Magazines !

Jai concu et mis en page plusieurs types de
magazines municipaux, chacun avec une ligne
éditoriale propre et une unité visuelle forte :

- Flo'Mag, le magazine sur les actualités de la Ville.

- Les magazines événementiels (Printemps a Flo’,
EtéaFlo'..), dédiés aux programmes d'animations.
- Imagine Florange, un support participatif autour

de I'aménagement, de la nature en Ville et de la
qualité de vie.

L'objectif : informer clairement, créer un lien avec
les habitants et rendre chaque lecture attrayante
et accessible.
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& - LES EVENEMENTS DE # “ LES EVENEMENTS DE
LA MEDIATHEQUE LA MEDIATHEQUE
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LES BOUCLES DE L’ACIER
TR TErT 3

LeFOC Athiétisme organise sa13i=+
édition des Boucles de FAcier aFlorange,
on partenariatave la ville e Florange.
ledimanche 23 mars 20251

COURSES SURROUTE Qt

et 5 SKATEPARK DIABOLO

SAMEDI 28 JUIN 2025 A PARTIR DE 14H
Skatepark de Bétange
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générations, (tatouage, diaporama, skate, food vegan)

| célébreriacréativité | -19H:concert punk rock en piin air
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Carnaval des Animaux

Pour cette édition haute en couleur, j'aiimaginé une  Unprojet mélantillustration, typographie expressive
identite visuelle joyeuse et ludique autour duthéme et communication multi-supports, pensé pour
des animaux. capter I'attention et créer du lien avec les habitants.
Lunivers graphique a éte deécliné sur une large

gamme de supports : affiches, baches, flyers,

visuels pour les réseaux sociaux (posts, stories,

vidéo), newsletters, programme printemps a flo’,

magazine...

www.legraoufaitsacom.fr
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e La Passerelle

www.florange.fr
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Biére a Flo’
Pour I'édition 2025 de Biére a Flo,
j'ai imaginé une identité visuelle a
la fois chaleureuse et dynamique,
en phase avec l'esprit festif de
'événement.

Cette direction artistique a eéte
déclinée sur I'ensemble des
supports de communication
flyers, baches pour les ronds-
points, panneaux sucette,
visuels pour les réseaux sociaux
(publications, stories, vidéos),
newsletter, programme d'éte,
magazine municipal...

= EDITION 2025 -

www.legraoufaitsacom.fr
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LA PASSERELLE PRESENTE l

VENDREDL21 NOVEMBRE  SAMEDI 22 NOVEMBRE  DIMANCHE 23 NOVEMBRE
GIRLPOWER  BERNARD WERBER  LEON LE MAGICIEN,

Pour la premiere édition de Une direction artistigue mélant
'événement Les Magistrales, jai mystere, poésie et élégance, au
assuré la conception complete de  service d'un événement hors du
l'identité visuelle, du print au digital. ~ commun.

Affiches, baches de rond-point,
panneaux extérieurs, flyers, cartons
d'invitation, storys, publications et
vidéos pour les réseaux sociaux :
chaque support a été pensé pour
traduire l'univers immersif et
magique du week-end.

www.legraoufaitsacom.fr
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PROCHAIN SPECTACLE
ROCH VOISINE - HELENE 35

o 3 vk 2008 - 204

La Passerelle

Lunivers graphique de La Passerelle aFlorange a été entierement  Lidentité a ensuite été déclinée sur de nombreux supports print

repense : création d'une nouvelle identité visuelle, d'une charte et événementiels:plaquette, flyers, affiches, kakémono, tonnelle,

graphique complete et d'un webdesign sur mesure pour le site  invitations, badges... ainsi que sur des contenus digitaux, avec

internet. la production de visuels et de vidéos pour les réseaux sociaux.
L'ensemble vise a affirmer une image cohérente, identifiable et
adaptable a tous les formats.
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DECOUVREZ I
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X 5 INAUGURATION OFFICIELLE!
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— et 2001 Vernissage de la Mezzanine et exposition photographique
- FLORANGE
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FLORANGE

20H3D Instant gourmand et festif
21H30 Set live DJ

LA PASSERELLE Inscription oblig_e!toire par maila
50 Avenu de Lorraine - 57190 FLORANGE florange@mairie-florange.fr

ou par téléphone : 03 82 59 32 71
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Médiatheque
dela
Ville de Florange

J'ai développé lidentité visuelle de nombreux supports print de la médiatheque de Ia Ville de
Florange, en assurant la cohérence graphique sur I'ensemble de leur communication culturelle.
Charte colorée, choix typographiques, hiérarchisation de l'information et travail d'illustration
ont été pensés pour valoriser chaque événement : expositions, ateliers creatifs, rencontres,
programme jeunesse...

Les visuels ont été déclinés sur différents formats (affiches, flyers, cartons d'invitation), avec
une direction artistique a la fois dynamique, accessible et adaptée aux différents publics.
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Meédiatheque
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Boulangerie
Viennoiserie
Traiteur
Snacking

J'ai participé chez Poulaillon a une communication
visuelle & 360°, entre créations print (affiches,
dépliants, catalogues, packaging) et supports grand
format (enseignes, panneaux, covering vehicules),

sans oublier le digital : publications, stories animées,
photos et vidéos. Qu'il s'agisse de communication
interne ou externe, chaque support était pensé pour
allier exigence graphique et impact visuel, toujours en
cohérence avec I'image de marque.

? IDENTITE VISUELLE "

— ET DECLINAISONS —

sanNDW!

cH‘;RO“

\cH




www.legraoufaitsacom.fr

EAU DE FRANCE
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Velleminfroy

e e
%‘I'éi il Travailler pour Velleminfroy, I'eau minérale du groupe Poulaillon,
ERQN: c'était traduire la pureté et le prestige d'une marque a travers des
rexmneaIERS créations sur-mesure: etiquettesbouteilles multi-pays, packagings,
—_— | affiches, dépliants, flyers, kakémonos, chemises, cartes de visite,
covering voiture, vidéos, contenus sociaux, stands... Un ensemble
L

de créations pensées pour renforcer I'image de marque sur tous les
UNE EAU D'EXCEPTION

canaux.
PURE ET BIENFAISANTE !
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Photos culinaires

Au fil des années, j'ai développé
mes compétences en
photographie culinaire, mélant
photos d'ambiance, packshots
produits et photomontages.

Ne disposant pas toujours des
moyens matériels ou de temps
pour créer chaque decor, jai
appris a compenser grace a
lart du photomontage (merci
Photoshop), en jouant sur les
ombres, lalumiére et les textures
pour mettre en valeur chaque
detail.

Mon but

Sublimer un produit, donner
envie au client : c'est tout l'art
de composer une image forte et
crédible.

Mais alors, face a ces
compositions, arriverez-vous a
différencier la part de la photo, et
celle du montage ?

vous donner faim
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Photos d'eau :

mineérale

Photographier de I'eau minérale est un exercice bien plus
complexe qu'il n'y parait. Derriere une apparente simplicite
se cache un véritable défi : éviter les reflets, préserver
la transparence et valoriser la pureté du produit, sans
surcharger 'image.

Ce travail m'a permis de me perfectionner dans la maitrise
de la lumiere, des matieres translucides et du détail en
postproduction.

L'objectif : rendre I'eau désirable, en créant une image a la
fois claire, rafraichissante, qualitative et valorisante pour le
produit.

Mon but
vous donner soif



En parallele de mon activité professionnelle, je développe
mes compeétences photographiques en jouant avec la
lumiere, le mouvement, le cadrage et la composition.
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Passion —
et créativité
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